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Unsere Ziele fur 2010:
* EBITDA-Prognose (bereinigt) €46 ->erhoht auf €48 Millionen => erreicht €49,3 Millionen v

- Qualitative Verbesserung des Teilnehmerbestands - insgesamt: +8,0%: Postpaid +21,3% v~

« Entwicklung der Wachstumsbereiche Discount und Mobiles Internet v

Highlights des ] ahres 2010:

» Bestes Ergebnis der Unternehmensgeschichte

» Dynamische, erfolgreiche Entwicklung unserer Marken

* EBITDA-Guidance 2010 ubertroffen - Erreicht: €49,3 Millionen (bereinigt)

« Net Debt EBITDA-Ratio €29,4 Mio. : €49,3 Mio. =0,60:1 (2009: 1,04:1; 2008: 2,25:1)
* Liquide Mittel 27,6 Millionen Euro (2009:; 26,9 Mio. EUR)

« Cash-Flow aus Ifd. Geschaftstatigkeit 40,8 Millionen Euro (2009; 53,9 Mio. EUR)

Dividendenpolitik (vorbehaltlich entsprechender Beschlusse dieser HV):
« 2011 far 2010: Dividende je Drillisch-Aktie in Hohe von 0,50 Euro (Vorjahr:0,30 Euro)
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B Umsatz B Service Revenues Osonstiger Umsatz

in Mio. Euro Q1-09 Q2-09 Q3-09 Q4-09 Q1-10 Q2-10 Q3-10 Q4-10 Q1-11
Umsatz 77,8 84,5 89,7 92,4 84,6 92,4 84,8 100,7 80,3
Service Revenues 68,3 68,9 68,4 67,5 64,9 70,6 67,6 74,3 72,4
Sonstiger Umsatz* 9,6 15,6 21,3 24,9 19,6 21,8 17,2 26,4 7,9
* Gerateumsatz und sonstige Umsatze
Mai 2011
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Als Trendsetter mit Innovationen das Gewinnwachstum der Zukunft gesichert

Materialaufwand 285,7 276,8

262,3 263,6 274.1

2005 2006 2007 2008 2009 2010

|l Materialaufwand in Mio. Euro @ Materialaufwand in % vom Umsatz

Umsatz
361,5 3501 3445 362,5
3232
282,2

2005 2006 2007 2008 2009 2010

||:| Umsatz in Mio. Euro |
88,4

Rohertrag / Rohertragsmarge 809

75,8

2005 2006 2007 2008 2009 2010
B Rohertrag in Mio. Euro @ Rohertragsmarge in % vom Umsatz
* Rohertrag = Umsatz ./. Materialaufwand

EBITDA (bereinigt) / EBITDA-Marge

43,5
40,6
38,0
278 29,3
I I 11,6 12,6
8,6 10,4 0,5

2005 2006 2007 2008 2009 2010

W EBITDA in Mio. Euro @EBITDA Marge in % vom Umsatz B Prog. 2011 |;
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Beitrag zum Umsatz in Prozent Beitrag zum EBITDA in Prozent

2005 2006 2007 2008 2009 2010  Q1-2011 2005 2006 2007 2008 2009 2010  Q1-2011

Anteil ,,Altgeschaft*
seit 2005: Anteil ,,Discount*
seit 2007: Anteil ,,Mobiles Internet“
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AKTIVA
31.12.2010 31.12.2009
Anhang
Nr. TEUR TEUR
Langfristige Vermogenswerte
Sonstige immaterielle Vermdgenswerte 9 11.271 14.044
Firmenwerte 10 67.206 67.206
Sachanlagen 11 1.402 1.274
Sonstige finanzielle Vermdgenswerte 12 122,758 145.960
Latente Steuern 8 1.573 1.877
Langfristige Vermégenswerte, gesamt 204.210 230.361
Kurzfristige Vermogenswerte
Vorrate 13 7.705 6.267
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen 14 28.413 33.434
Forderungen gegen verbundene Unternehmen 0 3
Steuererstattungsanspriche 15 437 8717
Liguide Mittel 27.591 26.915
Sonstige kurzfristige Vermdgenswerte 16 6.229 7.410
Kurzfristige Vermégenswerte, gesamt 70.375 74.906
AKTIVA, GESAMT 274.585 305.267

PASSIVA
31.12.2010 31.12.2009
Anhang

Nr. TEUR TEUR
Eigenkapital
Gezeichnetes Kapital 58.508 58.508
Kapitalricklage 126.469 126.469
Gewinnriicklagen 31.123 31.123
Marktbewertungsriicklage -18.413 4.439
Bilanzverlust -57.510 -72.468
Den Aktionaren der Drillisch AG zustehendes
Eigenkapital 140.177 148.071
Nicht beherrschende Gesellschafter 201 445
Eigenkapital, gesamt 17 140.378 148.516
Langfristige Verbindlichkeiten
P ensionsriickstellungen 19 499 956
Latente Steuerverbindlichkeiten 8 2.771 3.500
Verbindlichkeiten gegeniiber Kreditinstituten 20 56.930 59.531
Leasingverbindlichkeiten 18 681 62
Langfristige Verbindlichkeiten, gesamt 60.881 64.049
Kurzfristige Verbindlichkeiten
Kurzfristige R ickstellungen 21 1.353 2.096
Steuerverbindlichkeiten 22 7.196 9.567
Verbindlichkeiten gegeniber Kreditins tituten 20 0 20.003
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 23 24.757 27.541
E rhaltene Anzahlungen 24 25.482 26.169
Leasingverbindlichkeiten 18 457 404
Sonstige Verbindlichkeiten 25 14.081" 6.922
Kurzfristige Verbindlichkeiten, gesamt 73.326 92.702
PASSIVA, GESAMT 274.585 305.267
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2010 2009

TEUR = TEUR

Konzernergebnis 30.974 101.199
Sonstiges Finanzergebnis -3.426 0
Gezahlte Zinsen -1.258  -4.454
Erhaltene Zinsen 781 1.779
Zinsergebnis 1.207 2.675
Zahlungsunwirksames Ergebnis aus nach der E quity-Methode
bilanzierten Finanzanlagen und
zahlungsunwirksames sonstiges Finanzergebnis 0 -67.735
Gezahlte Ertragsteuern -14.204 -10.501
Erhaltene Ertragsteuern 1.548 101
E rtragsteuern 11.648  9.687
Abschreibungen 5.728  6.297
E rgebnis aus dem Abgang von Sachanlagen und

immateriellen Vermodgenswerten -73 29
Veranderung der Vorrate -1.438 345
Veranderung der Forderungen und

sonstigen Vermogenswerte 8.234 -6.562
Veranderung der Verbindlichkeiten aus

Lieferungen und Leistungen und anderen

Verbindlichkeiten und R Uckstellungen 1.783 10.560
Veranderung der erhaltenen Anzahlungen -087 10.506
Cashflow aus laufender G eschaftstatigkeit 40.817 53.926 Mai 2011
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2010 2009
TEUR TEUR

Investitionen in Sachanlagen und immaterielle Vermdgenswerte -4.002 -3.888
Auszahlungen fur Akquisitionen abzuglich erworbener

Liquider Mittel -265  -1.869
Auszahlungen fur Investitionen in nach der Equity-Methode
bilanzierte Finanzanlagen und Investitionen in Sonstige
finanzielle Vermodgenswerte 0 -19.597
Erhaltene Dividenden bzw. Sonderdividenden 3.108 0
Einzahlungen aus dem Verkauf von nach der Equity-Methode
bilanzierten Finanzanlagen und Sonstigen
finanziellen Vermdgenswerten 0 822
Cashflow aus Investitionstatigkeit -1.159 -24.532
Veranderung eigener Anteile 0 9.745
Dividendenzahlungen -15.957 0
Auszahlungen aus der Tilgung von Finanzkrediten -80.000 -20.000
Einzahlungen aus der Aufnahme von Finanzkrediten 57.000 4.121
Veranderung von Investitionsverbindlichkeiten -25 -670
Cashflow aus Finanzierungstatigkeit -38.982 -6.804
Veranderung der liquiden Mittel 676 22.590
Liquide Mittel am Beginn der Periode 26.915 4.325
Liquide Mittel am Ende der Periode 27.591 26.915
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Der Markt im Uberblick

Mobilfunk-Netzbetreiber Mobilfunk-Markt Deutschland * Service-Provider

(100%) (16,6%)
TN 2010 | TN 2009 | +/-in % | Marktanteil | Marktanteil
in Mio. in Mio. 2010 2009
Vodafone 36,7 35,5 +3,5% 33, 7% 32,0%
T-Mobile 34,7 39,1 | -11,4% 31,9% 36,2%
E-plus 20,4 19,0 +7,6% 18,8% 17,5%
0, 17,0 15,5 +9,9% 15,7% 14,3%
Markt 108,8 109,1 | -0,2% Drillisch
Penetrationsrate in Deutschland 2010: 132,7% (2009: 132%; 2008: 130,6%; 2007: 118,1% 134%
freenet 15,7 17,6 | -11,0% 14,4% 16,2%
Drillisch 2,4 2,3 +8,0% 2,2% 2,1%
Teilnehmer United Internet 0,3 0,1 Teilnehmer
108,8 Millionen 18,0 Millionen

per 31. Dezember 2010

per 31. Dezember 2010

Mai 2011

Quelle: Eigenes Research, Unternehmensberichte,
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* Marktanteile der Serviceprovider enthalten im Gesamtmarkt, Rundungsdifferenzen mdglich
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Tellnehmerentwicklung bis 2010

DRILLISCH
TELECOM
_”
Teilnehmerentwicklung und Penetration in deutschen Mobilfunknetzen
Mio. Teilnehmer 133.2%
120 130.8% 132,3%
100
80
86,4%
78,6%
60 68.1%
107,25 108,26 108.85

58,7%

40 .
71.32
64,84
56,13 =L

48,25

20
. \
2000 2001 2002 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010
. Teilnehmerzahl* . Penetration
*Vertragsverhaltnisse. Ein Nutzer kann dabei mehrere Vertragsverhaltnisse unterhalten.
Quelle: | ahresbericht 2010 Bundesnetzagentur, Marz 2011 Mai 2011
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@t&?gu Marktauftritt Heute

379 Mitarbeiter - Seit 1998 an der Borse - Anzahl Aktien: 53,19 Millionen

G
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Teilnehmer in 000

527

1208 1186 1.194

— - "

1.045

1.359

Tellnehmerentwicklung seit 2002

2002

2003 2004 2005

Prepaid

2006

2007

2010: - 2,2%

1.525 1.191
1288 4 540
842 846"
.-569
514 515-
418.-°"
94 “\
2008 2009 2010 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010
2371 --2.431
2.201 __‘—2.'2“50
1763
1,701
1.559 1 626- -
621
2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010
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Eigene Marken (voice + Data):

)

ma‘)im

hello

mMobDil

‘chﬂﬁ

Schottenglinstig telefonieren

PHONEX
L smarbmobil.de)’

White-Label-Lésungen...

... im LEH:

\mnmi‘ gl

Mog[[ ﬂt

Hi &, mobile

... im Buch- und Medienhandel:

Weltbildwos

... im Online-Vergleichsportale:

billiger:de M

Vertriebspartner:

SIV SIMDATA

NNNNNNNNNNNN

DISCOUNTGENSTIG TELEFONIEREN
DISCOUNTGI NSTIG MOBIL SURFEN
DISCOUNTGiNSﬂG TELEFONIEREN + SURFEN

Qo5tSIM
surf BLACK”

» MOoDI

» MO obi
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DATENVERKEHR AUF MOBILFUNKNETZEN
150+
214 MB

121,0

100+

50

2008 2009 2010

Gesamtvolumen pro ] ahrin Mio GB Durchschnittliches Volumen pro Nutzer

pro Monat

43% der Smartphone Nutzer
->sind taglich online (2009: 33%; 2008: 22%)

Aber 80% der iPhone-Nutzer
->surfen taglich mobil

Quelle: vatm/Dialog Consult 07/10/2010; www.bitcom.org

SMARTPHONES IN DEUTSCHLAND

In EUR Mrd.
8,2 Mio.

2008 2009 2010
Anzahl der Smartphones

®m Umsatz Smartphones

Smartphones
->DerAbsatz und der Umsatz legen stark zu

Mobile Datendienste
->DerUmsatz 2011 soll auf 7 Mrd. € (+12%) wachsen

Mai 2011
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KUNDENENTWICKLUNG + GESPRACHSMINUTEN MOBILFUNK

in Mio. Minuten pro Tag in Mio. SIM-Karten . .
200 - 1% Wachstumspotential Discount
1073 108,3 108,3 ,31 Prozent konnen sich vorstellen, zu einem
Discounter zu wechseln, das sind 5
1 100 Prozentpunkte mehr gegenuber dem Vorjahr.”
(Quelle: TNS Infratest)
250 + . . .
> Discount-Kunden sind zufriedene Kunden: 90
180 Prozent wirden ihren Anbieter weiter-
empfehlen. (Quelle: Umfrage d. Vergleichsportals Verivox)
Sprachverkehraus den Mobilfunknetzen steigt
200 ¢ 1 60 weiter kontinuierlich an. (Marktstudie Dialog/Consult &
VATM, November 2010)
T 40 . .
=> Mitdem Handy wird
150 1 immer mehr telefoniert
120
100 t t t t t 0

2005 2006 2007 2008 2009 2010

—8— Sprachverbindungsminuten —#— SIM-Karten

Mai 2011
Quelle: vatm/Dialog Consult 07/10/2010 Seite 22
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Du hast die Wahl!
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