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Drillisch AG 
Herzlich Willkommen zur  

ordentlichen Hauptversammlung  
für das Geschäftsjahr 2010 

Freitag, den 27. Mai 2011 
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Die Drillisch Aktie 2010 
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Unser Ziele 2010 und die Highlights 

Unsere Ziele für 2010: 

• EBITDA-P rognose (bereinigt) €46 -> erhöht auf €48 Millionen => erreicht €49,3  Millionen � 

• Qualitative Verbesserung des Teilnehmerbestands - insgesamt: +8,0%; P ostpaid +21,3% � 

• Entwicklung der Wachstumsbereiche Discount und Mobiles Internet � 
 

Highlights des J ahres 2010:  

• Bestes E rgebnis der Unternehmensgeschichte 

• Dynamische, erfolgreiche Entwicklung unserer Marken   

• EBITDA-Guidance 2010 übertroffen - E rreicht: €49,3 Millionen (bereinigt) 

• Net Debt EBITDA-Ratio €29,4 Mio. : €49,3 Mio. = 0,60:1 (2009: 1,04:1; 2008: 2,25:1)  

• Liquide Mittel 27,6 Millionen Euro (2009: 26,9 Mio. EUR) 

• Cash-F low aus lfd. Geschäftstätigkeit 40,8 Millionen Euro (2009: 53,9 Mio. EUR) 
 

Dividendenpolitik (vorbehaltlich entsprechender Beschlüsse dieser HV): 

• 2011 für 2010: Dividende je Drillisch-Aktie in Höhe von 0,50 Euro (Vorjahr:0,30 Euro) 
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Umsatzverteilung 

* Geräteumsatz und sonstige Umsätze 

in Mio. Euro Q1-09 Q2-09 Q3-09 Q4-09 Q1-10 Q2-10 Q3-10 Q4-10 Q1-11 

Umsatz 77,8 84,5 89,7 92,4 84,6 92,4 84,8 100,7 80,3 

Service Revenues 68,3 68,9 68,4 67,5 64,9 70,6 67,6 74,3 72,4 

Sonstiger Umsatz* 9,6 15,6 21,3 24,9 19,6 21,8 17,2 26,4 7,9 
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Positionierung seit 2005 
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Entwicklung der Geschäftsfelder  

Beitrag zum Umsatz in P rozent 
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seit 2007: Anteil „Mobiles Internet“ 

Beitrag zum EBITDA in P rozent 
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Drillisch Bilanz (IFRS) 

AKTIVA
31.12.2010 31.12.2009

Anhang

Nr. TE UR TE UR
Langfristige Vermögenswerte 
Sonstige immaterielle Vermögenswerte 9 11.271 14.044
Firmenwerte 10 67.206 67.206
Sachanlagen 11 1.402 1.274
Sonstige finanzielle Vermögenswerte 12 122.758 145.960
Latente S teuern 8 1.573 1.877
Langfristige Vermögenswerte, gesamt 204.210 230.361

Kurzfristige Vermögenswerte
Vorräte 13 7.705 6.267
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen 14 28.413 33.434
Forderungen gegen verbundene Unternehmen 0 3
Steuererstattungsansprüche 15 437 877
Liquide Mittel 27.591 26.915
Sonstige kurzfristige Vermögenswerte 16 6.229 7.410
Kurzfristige Vermögenswerte, gesamt 70.375 74.906

AKTIVA, GESAMT 274.585 305.267

P AS S IVA
31.12.2010 31.12.2009

Anhang 
Nr. TE UR TE UR

Eigenkapital
Gezeichnetes Kapital 58.508 58.508
Kapitalrücklage 126.469 126.469
Gewinnrücklagen 31.123 31.123
Marktbewertungsrücklage -18.413 4.439
Bilanzverlust -57.510 -72.468
Den Aktionären der Drillisch AG zustehendes 
Eigenkapital 140.177 148.071
Nicht beherrschende Gesellschafter 201 445
Eigenkapital, gesamt 17 140.378 148.516

Langfristige Verbindlichkeiten
P ensionsrückstellungen 19 499 956
Latente S teuerverbindlichkeiten 8 2.771 3.500
Verbindlichkeiten gegenüber Kreditinstituten 20 56.930 59.531
Leasingverbindlichkeiten 18 681 62
Langfristige Verbindlichkeiten, gesamt 60.881 64.049

Kurzfristige Verbindlichkeiten
Kurzfristige R ückstellungen 21 1.353 2.096
Steuerverbindlichkeiten 22 7.196 9.567
Verbindlichkeiten gegenüber Kreditinstituten 20 0 20.003
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 23 24.757 27.541
Erhaltene Anzahlungen 24 25.482 26.169
Leasingverbindlichkeiten 18 457 404
Sonstige Verbindlichkeiten 25 14.081 6.922
Kurzfristige Verbindlichkeiten, gesamt 73.326 92.702

PASSIVA, GESAMT 274.585 305.267
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Cashflow im Konzern (IFRS) (Quelle GB-2010, S.48) 

2010 2009
TEUR TEUR

Konzernergebnis 30.974 101.199
Sonstiges F inanzergebnis -3.426 0
Gezahlte Zinsen -1.258 -4.454
Erhaltene Zinsen 781 1.779
Zinsergebnis 1.207 2.675
Zahlungsunwirksames E rgebnis aus nach der Equity-Methode 
bilanzierten F inanzanlagen und  
zahlungsunwirksames sonstiges F inanzergebnis 0 -67.735
Gezahlte E rtragsteuern -14.204 -10.501
Erhaltene E rtragsteuern 1.548 101
Ertragsteuern 11.648 9.687
Abschreibungen 5.728 6.297
Ergebnis aus dem Abgang von Sachanlagen und 
   immateriellen Vermögenswerten -73 29
Veränderung der Vorräte -1.438 345
Veränderung der Forderungen und  
   sonstigen Vermögenswerte 8.234 -6.562
Veränderung der Verbindlichkeiten aus
   Lieferungen und Leistungen und anderen  
   Verbindlichkeiten und R ückstellungen 1.783 10.560
Veränderung der erhaltenen Anzahlungen -687 10.506
Cashflow aus laufender Geschäftstätigkeit 40.817 53.926
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Cashflow im Konzern (IFRS) (Quelle GB-2010, S.48) 

2010 2009
TEUR TEUR

Investitionen in Sachanlagen und immaterielle Vermögenswerte -4.002 -3.888
Auszahlungen für Akquisitionen abzüglich erworbener 
   Liquider Mittel -265 -1.869
Auszahlungen für Investitionen in nach der Equity-Methode 
bilanzierte F inanzanlagen und Investitionen in Sonstige
finanzielle Vermögenswerte 0 -19.597
Erhaltene Dividenden bzw. Sonderdividenden 3.108 0
E inzahlungen aus dem Verkauf von nach der Equity-Methode 
bilanzierten F inanzanlagen und Sonstigen
finanziellen Vermögenswerten 0 822
Cashflow aus Investitionstätigkeit -1.159 -24.532

Veränderung eigener Anteile 0 9.745
Dividendenzahlungen -15.957 0
Auszahlungen aus der Tilgung von F inanzkrediten -80.000 -20.000
E inzahlungen aus der Aufnahme von F inanzkrediten 57.000 4.121
Veränderung von Investitionsverbindlichkeiten -25 -670
Cashflow aus Finanzierungstätigkeit -38.982 -6.804

Veränderung der liquiden Mittel 676 22.590

Liquide Mittel am Beginn der P eriode 26.915 4.325
Liquide Mittel am Ende der P eriode 27.591 26.915
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15,7%  

18,8% 33,7% 

31,9% 

Der Markt im Überblick 

Mobilfunk-Netzbetreiber  
(100%) 

Service-Provider  
(16,6%) 

Teilnehmer 

108,8 Millionen 

per 31. Dezember 2010  

Teilnehmer 

18,0 Millionen 

per 31. Dezember 2010 

Quelle: E igenes Research, Unternehmensberichte,  
* Marktanteile der S erviceprovider enthalten im Gesamtmarkt, Rundungsdifferenzen möglich 

freenet
86,6%

Drillisch
13,4%

Mobilfunk-Markt Deutschland * 

TN 2010  
in Mio. 

TN 2009 
in Mio. 

+/- in % Marktanteil  
2010 

Marktanteil  
2009 

Vodafone 36,7 35,5 +3,5% 33,7% 32,0% 

T-Mobile 34,7  39,1 -11,4% 31,9% 36,2% 

E -plus 20,4 19,0 +7,6% 18,8% 17,5% 

O2 17,0  15,5 +9,9% 15,7% 14,3% 

Markt 108,8  109,1 -0,2% 

Penetrationsrate in Deutschland 2010: 132,7% (2009: 132%; 2008: 130,6%; 2007: 118,1% 

freenet  15,7 17,6 -11,0% 14,4% 16,2% 

Drillisch  2,4 2,3 +8,0% 2,2% 2,1% 

United Internet 0,3 0,1 
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Teilnehmerentwicklung bis 2010 

Quelle: J ahresbericht 2010 Bundesnetzagentur, März 2011  

  

               

Teilnehmerentwicklung und Penetration in deutschen Mobilfunknetzen 
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Marktauftritt Heute 

 379 Mitarbeiter  -   Seit 1998 an der Börse  -  Anzahl Aktien: 53,19 Millionen 

Drillisch Telecom GmbH 
 

Prepaid- und Postpaid-Produkte 

Geschäftsbereiche 

* zum 27. Mai 2011 

simply Communication GmbH 
MS Mobile Services GmbH 

 

Discount-Produkte 

         Geschäftsfeld 
  Software Entwicklung 
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TV-Spot smartmobil 



Mai 2011 
Seite 17 



Mai 2011 
Seite 18 

Teilnehmerentwicklung seit 2002 
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Drillisch-Produkte in der Übersicht 

Eigene Marken (Voice + Data): White-Label-Lösungen… Vertriebspartner: 

… im LEH: 

… im Buch- und Medienhandel: 

… im Online-Vergleichsportale: 



Mai 2011 
Seite 20 

Agenda 

Rückblick 2010 

Marktumfeld 

Marktpositionierung 

Ausblick 



Mai 2011 
Seite 21 

12,1 

36,4 

121,0 

0 

50 

100 

150 

2008 2009 2010 

Gesamtvolumen pro J ahr in Mio GB  

0,7 

1,1 

1,5 

0 

0,5 

1 

1,5 

2 

2008 2009 2010 

Umsatz Smartphones 

Quelle: vatm/Dialog Consult 07/10/2010; www.bitcom.org 

22 MB 

63 MB 

214 MB 

3,1 Mio. 

5,6 Mio. 

8,2 Mio. 

In EUR Mrd. 

Durchschnittliches Volumen pro Nutzer  
pro Monat 

Anzahl der Smartphones 

Wachstumschancen „Mobiles Internet“ 
DATENVERKEHR AUF MOBILFUNKNETZEN  SMARTPHONES IN DEUTSCHLAND 

43% der Smartphone Nutzer  
-> sind täglich online (2009: 33%; 2008: 22%) 

Aber 80% der iP hone-Nutzer  
-> surfen täglich mobil  

Smartphones 
-> Der Absatz und der Umsatz legen stark zu 

Mobile Datendienste 
-> Der Umsatz 2011 soll auf 7 Mrd. € (+12%)  wachsen 
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Sprachverbindungsminuten SIM-Karten 

Mobilfunkmarkt in Deutschland 

Quelle: vatm/Dialog Consult 07/10/2010 

KUNDENENTWICKLUNG + GESPRÄCHSMINUTEN MOBILFUNK  
in Mio. Minuten pro Tag in Mio. S IM-Karten 

Wachstumspotential Discount 

„31 Prozent können sich vorstellen, zu einem 
Discounter zu wechseln, das sind 5 
Prozentpunkte mehr gegenüber dem Vorjahr.“ 
(Quelle: TNS Infratest) 

Discount-Kunden sind zufriedene Kunden: 90 
Prozent würden ihren Anbieter weiter-
empfehlen. (Quelle: Umfrage d. Vergleichsportals Verivox) 

Sprachverkehr aus den Mobilfunknetzen steigt 
weiter kontinuierlich an. (Marktstudie Dialog/Consult & 
VATM, November 2010) 

   
 
=>  Mit dem Handy wird 
      immer mehr telefoniert 

 

 

Wachstumsimpulse für Mobilfunk 
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TV-Spot maXXim 
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Ausblick 2011 

Wir sind positiv gestimmt für die Drillisch Gruppe. 
Der S tart in das J ahr 2011 war gut.  

 
Deshalb wollen wir bei unserem operativen E rgebnis weiter wachsen.  

 
Wir haben uns ein E BITDA-Ziel von 52 Millionen Euro gesetzt. 

Im Teilnehmerbestand P ostpaid wollen wir wachsen. 
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Drillisch AG 
Herzlich Willkommen zur  

ordentlichen Hauptversammlung  
für das Geschäftsjahr 2010 


